FOKSZ Gazdalkodasi és menedzsment tételek
(a 2019/20-as tanév II. félévétol)

Marketing, Piacelemzés és -fejlesztés

A piac marketing értelmezése, annak szerepldi és mérési lehetdségei (piac fogalma,
mérdszamai, szerkezete, piactipusok, a piac fobb szerepldi, piaci informéciok)

A piacon végbemend valtozasokrdl vald tdjékozodas modjai. A fobb piackutatési
modszerek (szekunder kutatas, primer kutatds, annak tipusai €s jellemz6i)

A stratégia (marketingstratégia) és az STP marketing Osszefliggései (szegmentacid
folyamata, poziciondlasi stratégiak)

Pozicidelemzési modszerek (SWOT, PEST(LE) analizis, GE-matrix, BCG-matrix,
Ansoff-matrix)

Marketing-mix, mint a pozicionalas eszkoztara. A kiilonb6zé piaci pozicioban 1évo
vallalkozasok marketing stratégidinak, marketing eszkdzkombindcidinak jellemzése
példakon keresztiil (termékstratégiak, termékpolitikai dontések, arstratégiak, arpolitikai
dontések, értékesitési stratégiak, értékesitési tipusok, kommunikacids stratégidk,
integralt marketing kommunikacio)

Kornyezet-gazdasagtan

A fenntarthato fejlédés (a bioszféra, a gazdasadg és a jolét kapcsolata, a fenntarthato
fejlédés fogalma, alapelvei és kovetelményet)

A gazdasagi novekedés és a kornyezeti mindség kapcsolata (A Fold eltartoképessége és
az Okologiai labnyom fogalma, mértékegysége, a gazdasdgi ndvekedés és a
kornyezetterhelés Osszefliggése, az N alakt Kuznets-gorbe)

A természeti er6forrasok €s a ,,z0ld” mutatészamok (a természeti eréforrasok fogalma,
fajtai €s hasznositasi lehetdségiik, szerepiik a kornyezet-szennyezésben, az atomenergia
elényei €s hatranyai, a ,,z01d” mutatoszamok létrehozasanak okai és jellemz6i)

A Fold légkore és a klimavaltozas (a 1égkor szerkezete és szennyezddései, az iiveghaz-
gazok és az liveghazhatas, a klimavaltozas kdrnyezeti, gazdasagi és tarsadalmi hatasai)

10.

Az orszadgok Osszefogasa és nézeteltérései a kornyezet védelmében (a Romai Klub
tevékenysége, a Kiotdi Szerzddés létrejotte, céljai, eszkozei és hatdsa, a Kiotoi
Szerzddés folytatasa és az EU kornyezetpolitikéja)

EU ismeretek

11.

Az Eurdpai Unid kialakuldsdnak fobb mérfoldkovei (alapitd tagorszagok, jelenlegi
tagallamok, szervezeti felépitése). Magyarorszag EU csatlakozasanak hatasai tarsadalmi
¢és gazdasagi szempontok alapjan

Vezetés és szervezés

12.

A vezetés, mint problémamegoldo folyamat értelmezése. A problémamegoldas 1épései.




A vezetd legfontosabb funkcioi, azok tartalma

Stratégiai menedzsment

13.

A stratégiai tervezés szintjei, folyamatrendszere

14.

Az iizleti kornyezet vizsgalatanak teriiletei, modszertani eszkoztara

Uzleti tervezés

15.

Az lzleti terv elkészitésének f6 célkitiizései. Az 1izleti terv tartalmi és formai
szempontjai, ezek érvényesithet0sége

Gazdasagi elemzés, ellenorzés és modszertana

16.

A gazdasagi elemzés célja, targya, teriiletei, csoportositisa. A termékszerkezet
meghatarozasdnak jelentOsége, szamitdsanak lépései. A fedezeti Osszeg tartalma. A
munkaerd-gazdalkodas célja, feladata, elemzésének teriiletei, alkalmazott mutatdi

17.

Az utélagos eredményelemzés célja, az eredményre hatd tényezOk és azok
szamszerisitésének modjai

18.

Az ellendrzések fogalma, fajtai. Az ellendrzési hiba tipusa, javitasok. Az ellendrzés,
Onellenérzés soran megdallapitott hiba elszdmoldsa, kimutatisa a beszdmoloban,
nyilvanossagra hozatala. A bizonylati rend és okmanyfegyelem ellendrzése

Finanszirozas és palyazati tréning, Projekt- és teammenedzsment,
Projekttervezés modszertana

19.

A pénziigyi dontések €és a finanszirozds Osszefliggése. Finanszirozasi formak, fébb
jellemzoi, a téke koltsége. Az illeszkedési elv €s a finanszirozasi stratégiak

20.

A projekt értelmezése, alapelvei, projektfazisok. A projekttervezés és -megvalositas
1épései. FObb projekttervezési technikak és eszkdzok




